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LISTEP

Oddajemy w Panstwa rece wybor najwazniejszych informaciji diagnozy
spoteczno-kulturalnej, zrealizowanej w ramach projektu
.ZROB(MY) KULTURE! Diagnoza i rozwéj inicjatyw lokalnych
w Powiecie Lubinskim”.

Przedsiewzigcie stanowi czgS¢ programu Narodowego Centrum Kultury
~.Dom Kultury+ Inicjatywy Lokalne 2024".

Instytucjg koordynujgcq projekt jest Centrum Dziatah Tworczych
w Lubinie.

Nasze dziatania wspierali partnerzy i patroni medialni: Powiat Lubinski,
TV Regionalna, Radio Elka, portal lubin.pl, portal miedziowe.pl

Niniejsza diagnoza stanowi efekt przeprowadzonych badan, ktdérych
gtbwnym celem byto poznanie potencjatu i kapitatu kulturowego
lokalnej spotecznosci i pobudzenie jej do aktywnosci kulturainej.

Mamy petng Swiadomos$¢, ze diagnoza nie wyczerpuje wszystkich
zagadnien zwigzanych z potrzebami i potencjatem mieszkahcow
Powiatu Lubifiskiego.

Zaktadamy, ze niniejsza diagnoza bedzie przydatna dla wszystkich
instytucji kultury, stowarzyszen, fundacji i grup nieformalnych
dziatajgcych na terenie Powiatu Lubinskiego.

Wyniki wskazujg mozliwe obszary rozwoju i dalszej wspoétpracy
z mieszkancami.



LINIOSKI
| REKOmMENDHARL.IE

Rozbudowa oferty kulturowej

Nalezy dostosowac oferte do potrzeb réznych grup wiekowych,
uwzgledniajgc réwniez ich status spoteczny (np. rodzicéw),
wprowadzajgc wiecej wydarzen dla mtodziezy, rodzin i seniordw, w tym
koncerty, warsztaty, festiwale filmowe, inne festiwale tematyczne,
wydarzenia outdoorowe. Rozbudowa oferty kulturalnej o wydarzenia
skierowane specjalnie do kobiet, takie jak warsztaty, seminaria czy
wyktady poswigcone tematyce kobiecej, moze przyciggngé nowq grupe
odbiorcéw. Ponadto, warto uwzgledni€ w programie wydarzenia
tematyczne, jok festiwale fantastyki, czy konwenty gier, ktore
odpowiadatyby na specyficzne zainteresowania mtodszej czesci
spotecznosci oraz entuzjastow tych dziedzin.

Programy wspierania lokalnych artystow

Warto utworzyE programy, ktére bedq wspieraty lokalnych artystow
i twércow w realizacji ich projektéw, a takze promowaty ich dziatalnosé
na szerszq skale. Dziatania kulturalne powinny promowaé artystéw
lokalnych, co dostrzegli badani.

Zwiekszenie zaangazowania spotecznosci

Warto stworzy¢ platformy konsultacyjne (stacjonarne oraz wirtualne),
ktére bedg umozliwiaty mieszkahcom udziat w planowaniu wydarzen
kulturalnych. Mieszkahcy powinni mie€ gtos, co umozliwi dostosowanie
organizowanych wydarzeh do ich biezgcych potrzeb.



LINIOSKI
| REKOMENDHARL.JIE

Elastyczne godziny wydarzen

Warto organizowa¢ wydarzenia kulturalne w godzinach popotudniowych
i wieczornych, a takze w weekendy, tak, aby byty one dostgpne poza
standardowymi godzinami pracy np. cykl wydarzen ,Po pracy” lub
,Kultura na weekend"”.

Programy rodzinne

Warto rozwija¢ i promowac dziatania skierowane do rodzin z dzie¢mi,
oferujgc réznorodne dziatania, takie jak warsztaty rodzinne, spektakle
i pokazy dostosowane do réznych grup wiekowych dzieci, co umozliwi
rodzicom spedzanie czasu kulturalnego z dzie¢mi.

Inicjatywy kulturalne w przestrzeniach publicznych

Warto  wykorzystaé przestrzenie publiczne (takie jak np. parki)
do organizaciji wydarzen kulturalnych, ktére bedqg otwarte i dostepne dla
wszystkich, zwiekszajgc tym samym widoczno$8€ kultury w przestrzeni
Powiatu. Warto rozwazy¢ np. seanse filmowe na Swiezym powietrzu.

Integracja sportu z kulturqg

Warto rozwazy¢ organizacje wydarzen tqgczqcych sport z kulturg, takich
jak festiwale sportdw miejskich z wystepami muzycznymi, pokazami
sztuki ulicznej oraz warsztatami kreatywnymi. Takie wydarzenia mogq
przycigqgnqg¢€ szerokie grono uczestnikdéw, zwiekszajgc zaangazowanie
w lokalne inicjatywy kulturalne i promujgc jednoczesSnie — zdrowy
i aktywny tryb zycia.




LINIOSKI
| REKOMENDRL.JIE

Tworzenie przestrzeni dla grup nieformalnych i két zainteresowan
Warto inicjowa¢ projekty i przestrzenie, ktére bedq dostosowane
do potrzeb réznych grup nieformalnych i két zainteresowan, gdzie
mieszkahcy mogq sie spotyka€, wymienia€ pomystami, prowadzic¢
warsztaty i prezentowa€ swoje prace.

Weryfikacja i dostosowanie cennika ofert kulturainych

Zwracajgc uwage na opinie respondentow dotyczqgce wysokich kosztow
uczestnictwa w wydarzeniach kulturalnych, zaleca sie przeprowadzenie
przeglqgdu i dostosowanie cennika ustug tak, aby byty one bardziej
dostepne dla szerszego grona mieszkancow.

Mozliwe dziatania to wprowadzenie zréznicowanych cen biletéw, ofert
specjalnych, znizek, a takze organizowanie dni otwartych z darmowym
dostepem do wybranych wydarzen i instytucji kulturalnych lub wydarzef
bezptatnych.

Zintegrowana strategia komunikaciji

Nalezy wdrozy€ kompleksowq strategie informacyjng, wykorzystujqcg
rézne kanaty komunikacji — media spotecznoSciowe, lokalne mediaq,
tradycyjne metody, takie jak plakaty i ulotki.
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Twoj pomyst i zaangazowanie Nad h ar .
+ wsparcie CDT i finansowanie Fﬂ myshiw

= NASZA KULTURA!!!
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PROSTE!

Masz pomyst na wydarzenie kulturalne? Super!
Mozesz tez poszukac¢ ciekawych inspiracji w innych miastach ...

Przeczytaj Regulamin oraz Whnioski i rekomendacje
(Raport DK+).

Wszystko znajdziesz na stronie www.cdt.lubin.pl

Wypetnij prostg Karte pomystu (opis, budzet, harmonogram)

Masz pytania, problemy, chcesz obgadaé swdj pomyst?

JesteSmy dla Ciebie!
Dzwon i pisz: 767 560 015, kontakt@cdt.lubin.pl
Przyjdz na konsultacje: 28 V, 4 VI - g.12.00-20.00

Zgtos swdj pomyst do CDT do 10 czerwca
osobiscie lub mailowo.

13 czerwca o 17.00 wspdlnie wybierzemy
pomysty do realizacii.

Termin realizacji pomystow: 23 ViIl - 23 X
Dofinansowanie: 3-7 tys. zt
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CELE, METODY | NARZEDZIA
BADALICZE

Badania zostaty skonstruowane przez socjologa oraz zespot Centrum
Dziatah Tworczych w Lubinie.

StaraliSmy sie znalez¢ odpowiedzi na nastepujgce pytania:
P Jakie sq potencjaty i zasoby spotecznosci w Powiecie Lubinskim?
Jaka jest gotowos¢ do wspdlnych dziatan na rzecz spotecznosci?
P Jakie sq preferencje i potrzeby kulturalne mieszkancow?
> Dlaczego czg$€ mieszkancdw nie korzysta z oferty kulturalnej?
Jakie sq oczekiwania mieszkahcow?
P Jak postrzegajg CDT mieszkancy i czy wiedzg o naszym istnieniu?

Gtownym narzedziem gromadzenia danych byt sondaz internetowy -
badanie przeprowadzone w formie online. ZorganizowaliSmy cykl
regularnych dziatah na_profilu_spotecznoSciowym Facebook CDT

w Lubinie pod nazwq ,Twoje zdanie w Centrum”. PrzeprowadziliSmy
* ktébrym towarzyszyty badania mieszkahcow.
Aby pogtebi¢ zdobyte informacje, przeprowadziliSmy _

z przedstawicielaomi grupy osdéb dorostych, ktérzy na co dzieh nie
korzystajqg z oferty kulturalnej instytucji w regionie.

Dziataniom badawczym towadrzyszyta szeroko zakrojona promocja
i informacja dotyczqca realizacji projektu.
W procesie badawczym aktywny udziat brat zespdt CDT w Lubinie.
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CENTRUM D2ZIALAN TWARLCZYCH Ce
ul LLUBINIE

Centrum Dziatah Twérczych w Lubinie powstato w marcu 2021 r.
Jest jedynq instytucjqg kultury o zasiegu powiatowym w regionie.

Od poczagtku istnienia CDT w Lubinie dziata preznie w zakresie
edukaciji kulturowej wszystkich grup wiekowych, promocji kultury
i sztuki, a/takze integracji lokalnej spotecznosci.

~Naszqg misjqg jest bycie placowkq aktywizujgcq i integrujgcq
mieszkancow, inspirujgcq i zaspokajajgcq ich potrzeby kulturalne,
rozrywkowe i rekreacyjne, dziatajgcq na rzecz wzrostu poczucia

wspolnoty, tozsamosci lokalnej i $Swiadomosci dziedzictwa
kulturowego.”

CDT w Lubinie
Aleja Komisji Edukacji Narodowej 6a, 59-300 Lubin
www.cdt.lubin.pl

www.facebook.com/CDTwLubinie
www.instagram.com/cdt.lubin/



REHALIZALC.JA DIAGNOZY

W ramach diagnozy potencjatu i kapitatu kulturowego mieszkahcow
Powiatu Lubifskiego zdecydowaliSmy sie¢ na zastosowanie réznorodnych
metod i technik badawczych. Dzieki ich zréznicowaniu mozliwe byto
uzyskanie petniejszego obrazu preferenciji, oczekiwah oraz barier, ktore
wptywajg na zaangazowanie mieszkancodw w lokalne inicjatywy kulturalne.
Wyboér metod jest odpowiedzig na ztozono$€ badanego zagadnienia oraz
umozliwia dostosowanie narzedzi badawczych do zréznicowanych grup
spotecznych. Badania zrealizowaliSmy w okresie 1.04-05.05.2024 .

LWYLIADY KLUESTIONARIUSZOLIE

Kwestionariusz zawierat 10 pytan otwartych. Przeprowadzono fgcznie
jedenascie wywiadow. W tej czesci diagnozy udziat wzigto siedem kobiet
oraz czterech mezczyzn. Najmtodsi respondenci mieli 25 dat, a najstarsi
okoto 50 lat.

PROFILE RESPONDENTOW

W celu stworzenia profilu respondenta, kazdej osobie zadano dwa pytania,
ktére dotyczyty najbardziej interesujgcych form aktywnosci kulturalnej oraz
w jakich wydarzeniach organizowanych na terenie regionu uczestniczyli.




LWYLIIADY KLUESTIONARIUSZOLIE

Najwiecej osdéb dotychczas brato
udziat w Dniach Lubina.

Dodatkowo niektérzy deklarowali
swdj udziot w  wydarzeniach
plenerowych, kabaretach, festiwalu
baniek, koncertach  jazzowych.
CzeS¢ respondentdbw zaznaczyia
swojqg obecno$¢ na wydarzeniach
kulturalnych  odbywajgcych  sie
pOza granicami powiatu.

KONCERTY

w plonarze, hip-hop, rap, [azz, blues. pap, folk, ludowe, kamaeralng

PREFEROWANE FORMY AKTYWNOSCI

DOSWIADCZENIA KULTUROWE RESPONDENTOW

Zdecydowana wiekszoS¢€ badanych czerpie wiadomosci na temat wydarzen
kulturalnych za posSrednictwem medidw, w tym przede wszystkim portali
spotecznosciowych (np. Facebook), lokalnych stron informacyjnych (np.
miedziowe.pl), wyszukiwarek internetowych, regionalnej telewizji i radia.
Dodatkowo sq to plakaty oraz informacje od znajomych.

Pytajgc mieszkahcow o czestotliwoS€ uczestnictwa w wydarzeniach
kulturalnych, stwierdziliSmy, ze respondenci rzadko majg tego typu
mozliwoS€ z powodu braku czasu, wychowywania dzieci i sprzyjajacej
pogody (np. wybierajg aktywnos$¢ fizyczng lub odpoczynek na $wiezym
powietrzu). Wielu z nich planuje jednak czesciej angazowaé sie w kulture
w weekendy oraz w przysztoSci, kiedy ich dzieci bedq starsze.



LWYLIIADY KLUESTIONARIUSZOLIE

OCZEKIWANIA | POTRZEBY MIESZKANCOW

Konstruujgc pytanie ,Jakie dziatania lub inicjatywy kulturalne zachecityby
Cie do wigkszego uczestnictwa w kulturze lokalnej”, mieliSmy na uwadze
che¢ poznania oczekiwan i potrzeb mieszkancow.

Wyniki przedstawiamy na grafice ponize;j.

Nalezy zaznaczy€, ze dwie osoby ocenity obecnq oferte kulturalng regionu
joko wystarczajgcq, jednak brak czasu uniemozliwia im regularne
uczestnictwo w tych wydarzeniach.

ZapytaliSmy rdéwniez o czynniki,
Koncerty ktére utrudniajg respondentom
uczestnictwo w  wydarzeniach
kulturalnych.
Jest to przede wszystkim brak czasu
Festiwal ﬁl[n{)wy spowodowanysebowigzkami, pracg
zmianowgq, edukacjq, a takze opiekqg
nad dzie€mi. Dodatkowo, dwie
. BN osoby  zaznaczyty, ze  oferta
Wydarzema dla dziec1 ULl regionu nie spetnia ich
oczekiwan.

POTENCJAL REGIONU

Uwzgledniajgc  lokalne zasoby kulturowe (np. miejsca, tradycje),
respondenci wyraznie podkreslali zainteresowanie kulturg goérniczq oraz
nawigzywali do doskonalenia wspdbtpracy w tym zakresie z KGHM. Ponadto
zaproponowano organizacje wydarzen skoncentrowanych na kulturze
temkowskiej.
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SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOWE

Badania ankietowe realizowane byty w kwietniu 2024 r. na platformie MS
Forms. W ankiecie wzigto udziat 128 osdb i wszystkie uzyskane odpowiedzi
zostaty poddane analizie.

WigkszoS¢ respondentdéw kwalifikowata sie do kategorii wiekowej 18-59 lat
(70%).

W badaniu wzieto udziat wiecej kobiet (68%) niz mezczyzn (27%). 3%
okreslito swojqg pte¢ jako niebinarng/inng, a 2% badanych wolato jej w ogdle
nie podawac.

Zdecydowana wiekszo$¢ ankietowanych w trakcie badania zamieszkiwata
miasto Lubin (85%).

POTRZEBY KULTUROWE MIESZKANCOW REGIONU

Formy aktywnoéci badanych Zakres analizy potrzeb rozpoczniemy od
omowienia, w jaki sposdb respondenci
najchetniej spedzajg swodj czas wolny.
Pytanie byto otwarte, uczestnicy badania
nie byli ograniczeni do wyboru jedynie
kilku opciji.

tgcznie otrzymaliSmy 209 odpowiedzi
StworzyliSmy ogdlny katalog odpowiedzi
zawierajqcy podkategorie szczegdtowych
form aktywnoSci.

Wyniki prezentujemy na wykresie.

m aktywnosc fizyczna  m aktywnoscbierna w instytucie kultury Twarczost



SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOWE

Nastepnie zdecydowaliSmy sie zweryfikowag, jak czesto mieszkancy biorg
udziat w wydarzeniach kulturalnych. Respondenci zaznaczyli, ze uczestniczg
w réznych wydarzeniach kilka razy w roku (46%) oraz co najmniej raz
w miesigcu (22%). Dodatkowo, 22% odpowiedzi wskazywato na
uczestnictwo raz w roku, podczas gdy zaledwie 10% ankietowanych
przyznato, ze w ogodle nie bierze udziatu w takich inicjatywach.

Nigdy
10%

Rzadko (raz w roku)

22%

Kilka razy w roku
46%

Co najmniej raz w m-cu
22%




SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOWE

Biorgc pod uwagi szeroki zakres oferowanej aktywnosci kulturalnej,
respondenci preferujq kino (69%), koncerty (64%), teatr (45%), warsztaty
artystyczne (43%) oraz wystawy i muzea (40%)*. Dodatkowo, czesé
respondentdw skorzystata z opcji ,inne” i wskazata réznorodne, mniej
typowe miejsca oraz wydarzenia kulturalne, ktére rowniez cieszg sie ich
zainteresowaniem.

Sq to:

0 20 40 60
kota dyskusyjne,
opera, kino 69
filharmonia,
kabarety,
_ )
- B
- "
40

Preferowane formy aktywnosci kulturalnej

* Odpowiedzi nie sumujq sie do 100%, poniewaz

mozna byto wybraé wigcej niz jedng odpowiedz. 16

joga i praca z oddechem,
spotkania autorskie, koncerty
festiwale tematyczne.

teatr

warsztaty art.

wystawy i muzea



‘ SONDHAZ INTERNETOWY
. BADANIA ANKIETOWE

Ponad potowa respondentéw (53%) uwaza, ze w miejscu, ‘W ktérym
mieszka, sq dostepne dziedziny kultury bedgce w kregu jej zainteresowan.
To sugeruje, ze W ich miejscu zamieszkania sq organizowane wydarzenia
lub dziatania Kulturalne, ktére odpowiadajg ich gustom i potrzebom.
Przeciwnego zdania byto 34% badanych. Odpowiedz nie wiem wybrato 13%
ankietowanych - ta grupa wydaje sie szczegdlnie wazna, gdyz moze nie
byCc wystarczajgco zorientowana wilekalnej ofercie kulturalnej lub nie
interesuje sie na tyle kulturg, by méc ni€ jej dostgpnosc.

Kolejnym etapem byto wskazanie
miejsc, w ktoérych odbywajq sie
wydarzenia kulturalne. WigkszoS¢
ankietowanych potrafita wymienic o
przynajmniej jedno miejsce. Fakt, Biblioteka
ze respondenci potrafili wymienié Publiczna
kilka lokalizacji, wskazuje na

Mapa skojarzen

zréznicoquq i Oktywnq scene mieszkancow: Regionalne
kulturalng w regionie Kino Hellos [ , | S
) miejsca, w ktérych odbywaja Sportowe
mienienie konkretnych miejsc si¢ wydarzenia kulturalne
Wymienienie konkretnych miejsc,
takich jok Centrum Kultury ,Muza”
P . P Osrodek
(70 wskazan) czy Centrum Dziatah Muzeum Kur,?qf,.
Twérczych (49 wskazan), pokazuje, sl el Do
ze te instytucje majq silng pozycje Galeria
W percepcji spotecznosci. Palicyk
Ponizsza  grafika  szczegdtowo
ilustruje mape skojarzen

: .. 17
mieszkahcow.



SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOWE

OCZEKIWANIA MIESZKANCOW WOBEC POLITYKI KULTURALNEJ REGIONU

Weryfikujgc oczekiwania mieszkahcow postanowiliSmy najpierw sp
skad mieszkancy czerpiqg informacje o wydarzeniach kulturalnych.

ZRODEA INFORMACJI * .

Media spotecznosciowe - 86%

Znajomi i rodzina - 39%

Lokalne portale internetowe - 37%

Tradycyjne metody reklamy (plakaty i ulotki) - 27%
Lokalna prasa - 9%

CZEGO WIECEJ W KULTURZE? ']N5N/E
Ponad potowa uczestnikbw badania

uwaza, ze w Powiecie Lubihskim powinno
odbywac sie wigcej wyd. rozrywkowych
i rekreacyjnych (koncerty, festyny, pikniki).
29% respondentdw opowiedziato sie za
zwiekszeniem liczby wyd. edukacyjnych
(spotkan tematycznych i warsztatéw).
Dodatkowe 15% badanych wybrato opcje
Jnne”.

Te dane wskazujg na istniejgce
zapotrzebowanie na zdywersyfikowanie ROZRYWKOWE
oferty kulturalne;j. o0%

29%

* Odpowiedzi nie sumuijq sie do 100%, poniewaz
mozna byto wybraé wigcej niz jedng odpowiedz.

EDUKACYJNE



SONDHAZ INTERNETOWY
= BADANIA ANKIETOLIE

CO JEST POTRZEBNE, ABY OZYWIC ZYCIE KULTURALNO-TOW
ZapytaliSmy mieszkafcdw, co jest potrzebne, aby ozywic z
towarzyskie w Powiecie Lubinskim. .

60
GDZIE?
W kolejnym pytaniu
poprosiliSmy o wymienienie
miejsc w Powiecie, ktore
warto czeSciej wykorzystac
do dziatan kulturalnych.
Najwigkszg liczbe wskazan
uzyskaty:
parki - 21 wskazan (np. Park
Lesny, Park Wroctawski),

KIE? *
ulturalno-

50
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* Odpowiedzi nie sumuijq sie do 100%, poniewaz
mozna byto wybra¢ wigecej niz jedng odpowiedz.



‘ SONDAZ INTERNETOWY
- BADANIA ANKIETOWE

JAKIE MIEJSCA | OSOBY PROMOWAC?

PoprosiliSmy badanych o wymienienie miejsc lub oséb, ktére warto
wypromowag, poniewaz mieszkancy sq z nich dumni i/lub przystuzyli sie oni
dla naszego regionu.

Wsréd oséb znalazly sig nastepujéce:

Monika  Matachowska, Robe aczynski, Oliwia
Stachéw, Anna Pechytiak, Jan owski, Sebastian
Galach, Lidia Gtodowska, Ed Rippel, Zbigniew
Warczewski, tukasz ,Reptyl” Ggseeki, Stanistaw Snieg.

Wymienione zostaly takze nastepujgce miejsca,
instytucje, grupy:

CK ,Muza”, Wzgbrze Zamkewe, Park Wroctawski ZOO,
Park LeSny, basen, Centrum Dziatah Twoérczych, lokalne
zespoty, Gminne Centrum Kultury, CK Rudna, Folwark,
Stajnia Osiek, Park wNiemstowie, obiekty sportowe,
Lubinski Klub Fantastyki, Hala RCS, Deja Vu, Patac
w Szklarach Gérnych.




SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOWE

KULTURA W NAJBLIZSZYM OTOCZENIU!
Respondenci zostali zapytani co najbardziej cenig w kontekscie
kultury w swoim najblizszym eniu. Otrzymane odpowiedzi mozna
podzieli€ na kilka kluczowych orii, odzwierciedlajgcych réznorodne
aspekty zycia spoteczno-kultura :
> Instytucje i miejsca zwigzane z k
Rodzaje aktywnosci i wydarzenh:
na Swiezym powietr
> Infrastruktura i do
Wspbtpraca spote aty
} Cechy spoteczne: kameralnos¢

m.in. CK ,Muza”, CDT, hala RCS, parki.
darzenia kulturalne

Ine.
ef, zaangazowanie mieszkahcow.

Dane uzupetniamy o odpowiedzi,
} Brak odpowiedniej informacji o rzeniach, co skutkuje tym, ze czesS¢
mieszkahcdw dowiaduje sie o nich akcie.
Mata ilo§€ wydarzen kulturalnych, szczegdlnie koncertdw oraz mato miejsc
na zajecia kulturalne.
Brak odpowiedniego finansowania.
Brak ré6znorodnosci oferty skierowanej do réznych grup wiekowych.
} Brak wydarzen zwigzanych z fantastyka:
Brak dostatecznego wsparcia dla 0séb z inicjatywa.
Niewystarczajgca iloS€ terendw zielonych oraz miejsc siedzgcych,
szczegblnie w kontekScie miejskich parkdw i placdéw oraz niszczenie
zielonych terendw na rzecz budowy nowych infrastruktur, jak parkingi.
Brak parkingdw oraz problem z zaniedbaniem niektérych obszardw.
Upolitycznienie dziatah kulturalnych.

dotyczyty ich niezadowolenia:




SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOLWE

SUGESTIE MIESZKANCOW

ZapytaliSmy mieszkahcdw o sugestie dotyczqgce dziatan lub inicjatyw, ktére
mogtyby pozytywnie wptyng¢ na oferte kulturalng w ich najblizszym

otoczeniu. Odpowiedzi

dostarczyty cennego wglgdu w oczekiwania

i potrzeby lokalnej spotecznosci.

Muzyka i koncerty

Edukacja i warsztaty

Teatr
i sztuka wizualna

Inicjatywy spoteczne
iintegracyjne

Infrastruktura,
dostepnosg¢,
komunikacja

koncerty kameralne,
zespoty dla mtodych osob i dorostych,
wznowienie ,Pigtkowego Grania”

warsztaty rekodzielnicze, artystyczne,
kosmetyczne, florystyczne, zajecia kulinarne,
kursy dla mieszkahcow, wigcej zaje¢ dla kobiet

wiecej przedstawien teatralnych, teatr uliczny,
galeria artystyczna w plenerze

inicjatywy proekolog., pikniki rodzinne, imprezy
plenerowe, wigczenie mieszkahcow,
wspotpraca, konkursy, kultura na blokach,
wydarzenia zwigzane z fantastykq

przystepne ceny, lepsza promocja, przestrzeh
dla stowarzyszen i nieformalnych grup,,
warsztaty i wydarzenia dla osdb pracujgcych




SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOWE

OGOLNE PRZESZKODY UTRUDNIAJACE DOSTEP MIESZKANCOM DO KULTURY*
W celu identyfikacji barier uniemozliwiajgcych
zaangazowanie sig w zycie kulturalne regionu, zapytaliSmy respondentéw
o wskazanie ogdlnych przeszkdd, ktére utrudniajq dostep do kultury.
Nastepnie poprosiliSmy o wskazanie bezposrednich czynnikdw.

60%
S50%
40%
30%
20%
10%

0%

60%

40%

20%

0%

48% A8%
40%
34% 308
28%
48%
41%
29% 28%
23%
L T
H B =

B brak imprez odpowiadajacym moim zainteresowaniom
B brak czasu
niewystarczajaca promocja
B wydarzenia nie sa skierowane do mojej grupy
W koszty biletow sg za wysokie
B brak towarzystwa
W brak przeszkad
B preferuje inne formy spedzania czasu
W brak dostosowania do osdb 2 niepetnosprawnoéciami

lub utrudniajgcych

B ograniczona dostepnosé

m brak informacji o wydarzeniach

B brak zainteresowania ofertg

B trudnosci z dojazdem

m niedostateczna rdéZnorodnosc oferty
m wysokie koszty biletdw

B brak odpowiednich przestrzeni

* Odpowiedzi nie sumujq sige do 100%, poniewaz
mozna byto wybra¢ wigcej niz jedng odpowiedz.
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SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOWE

JAKIE ZADANIA POWINNY BYC REALIZOWANE PRZEZ OSRODKI KULTURY?*
Poprosilismy badanych o wskazanie zadan, ktére wedtug nich powinny by¢
realizowane przez osrodki kultury.

80% 71% 67%

59%
60% 30 46%
40% 28%
- . -
0%

B organizacja wydarzen kulturalnych dostepnych dla wszystkich grup spotecznych
B promocja lokalnych artystow i tworcow
edukacja kulturalna i rozwijanie Swiadomosci artystycznej
B wspieranie inicjatyw kulturalnych mieszkarcow
W tworzenie przestrzeni do spotkan i wymiany doswiadczer miedzy mieszkaricami

m brak odpowiednich przestrzeni

Odpowiedzi na pytanie o to, do kogo powinna byé skierowana oferta
domow kultury, przedstawiajq sie nastepujgco*:

dzieci i mtodziez - 81%

oferta dla oséb dorostych - 69%

seniorzy - 59%

rodziny - 55% .
osoby z niepetnosprawnosciami - 47%
tu ryéci - 21% * Odpowiedzi nie sumuijq sie do 100%, poniewaz

mozna byto wybraé wigcej niz jedng odpowiedz.




SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOWE

COBY ZACHECILO MIESZKANCOW DO CZESTSZEGO UDZIALU W KULTURZE?
PoprosiliSmy badanych o wskazanie ofert i aktywnosci, ktére zachecityby

ich do wiekszego uczestnictwa w wydarzeniach kulturalnych B
359 33%
30%
25% i
- 2 19%
15%
00 9% 9% 10%
N
0%
m spektakle teatralne i koncerty m spotkania z artystami i twdrcami

warsztaty artystyczne i edukacyjne maktywnosci dla rodzin i dzieci

B wystawy i pokazy inne

GOTOWOSC DO WSPOLTWORZENIA OFERTY KULTURALNEJ!

53% ankietowanych deklaruje zainteresowanie udziatem w planowaniu
i organizowaniu wydarzen kulturalnych. 31% nie ma wyrobionego zdania na
ten temat. Grupa oséb, ktére sq raczej lub wcale niezainteresowane
udziatem w organizacji wydarzen, stanowi mniejszos¢, z odpowiednio 9%
oraz 7% wskazan.

Mogq to byE& cenne wskazdébwki dotyczgce umozliwiania mieszkahcom
wigkszego zaangazowania.
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SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOWE

Akceptowalne formy zaangazowania w kreowanie oferty kulturalnej*: [ ]
promowanie wydarzenh kulturalnych w mediach spotecznoSciowych i wéréd
znajomych - 45% uczestnikow

udziat w spotkaniach konsultacyjnych - 38%

wspottworzenie projektéw artystycznych lub kulturalnych - 35%

wolontariat - 27%

prowadzenie warsztatéw i szkoleh - 22%

udzielanie wsparcia finansowego - 14%

Czynniki motywujace mieszkancow do wiekszego
zaangazowania sie w tworzenie oferty kulturalnej

35% 319
30%
25% 23%
20%
15%

159, 13% 13%
10%

5%

0%

m realny wptyw na kszaft oferty m nowe kontakty i wspdtpraca

dostep do narzedzi m docenienie
B zapewnienie odpowiednich srodkdw finansowych

* Odpowiedzi nie sumujq sie do 100%, poniewaz
mozna byto wybra¢ wigcej niz jedng odpowiedz.




SONDHAZ INTERNETOWY
BADANIA ANKIETOLIE

DODATKOWE INFORMACJE OD BADANYCH -
zakofczenie ankiety zwrdciliSmy sie do respondentdw z prosbg
przekazanie dodatkowych sugestii i propozycji. To pytanie miato

arakter opcjonalny. Przestane pomysty prezentujemy ponizej w formie
ficznej.

Warsztaty
(np. prac
plastycznych
w miedzi)

Dodatkowe pomysty

Cykliczne
spotkania z Wiecej
autorami i wydarzen
arstystami




SONDRA LLICZNA - HAPPENINGI

W ramach prowadzonej diagnozy zorganizowaliSmy kilka  spotkan
z mieszkahcami w terenie. Zespdt CDT w Lubinie podczas happeningdédw na
terenie Lubina, w komunikacji miejskiej, na terenie Gietdy, zadat 5 pytan,
ktére prezentujemy ponize;j.

I. Czego warszawiak mogtby pozazdrosci¢ mieszkanhcom Lubina i okolic?

bezptatna komunikacja - wspomniano 46 razy
duza iloS€ zieleni - 14 razy

parki - 18 wzmianek

ZOO w Lubinie - 27 razy

mniejszy hatas i brak gonitwy - wspomniane 8 razy

Podsumowujgc, mieszkancy Lubina cenig sobie przede wszystkim spokdj,
dostepnoS¢ przestrzeni zielonych, bezptatne ustugi komunikacyjne oraz
bogatg oferte rekreacyjnq. Razem tworzy to obraz miasta przyjaznego
mieszkancom i zachecajgcego do aktywnego uczestnictwa w lokalnym
zyciu kulturalnym.




SONDH LWLICZNA - HAPPENINGI

Il: Gdzie najczesciej spedzasz czas wolny i co przycigga Cie do tych
miejsc?

Analiza miejsc, w ktérych mieszkancy Lubina i okolic najczesciej spedzajq
swdj czas wolny, ujawnia kilka kluczowych trenddw wskazujgcych na
preferencje lokalnej spotecznosci. Zbierajgc odpowiedzi, mozna zauwazyc€,
ze preferencje mieszkancéw skupiajg sie gtdbwnie wokdt aktywnosci na
Swiezym powietrzu oraz w przestrzeniach, ktére oferujg kontakt z naturq
i spokéj (dziatki, ogrody, parki, ZOO w Lubinie). Mieszkancy ceniq sobie te
miejsca za spokdj, ciszg i mozliwoS¢ aktywnego wypoczynku blisko natury.
Mniej popularne, ale rownie wazne dla pewnej grupy respondentéw, sg

takie lokalizacje jak Galeria Cuprum, restauracje i kawiarnie, strzelnicq,
ktére oferujq roznorodne formy spedzania czasu wolnego.

Podsumowujgc, mieszkancy preferujg spedza€ czas wolny w miejscach,
ktére oferujq spokdj i relaks, dostep do natury oraz mozliwosci aktywnosci
fizycznych i rodzinnego wypoczynku. Wida¢ tez znaczenie lokalnych atrakcji
kulturalnych i rekreacyjnych, ktére stanowiqg istotny element zycia
spotecznego mieszkahcow.
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SONDRA LILICZNA - HAPPENINGI

lli: Jakie trzy stowa najlepiej opisujqg kulture naszego regionu?
Analiza stdw najlepiej opisujgcych kulture regionu Lubi
mieszkahcy postrzegajg swoje $Srodowisko k
zardbwno jego mocne, jak i stabe strony. Nqj
i KGHM - 9 wzmianek, réznorodnos¢ - 7
zabytki - 4 wzmianki, dostepnos¢ kulturalna - 4

Instytucje, takie jak CDT i CK Muza, wymienia
znaczenie tych centréow kultury joko waznych punktow
miasta, ktore przyciggajq mieszkahcdw swojq ofertq.

Nie brakuje takze negatywnych okreslen. Stowa takie ja
lenistwo oraz roszczeniowo$€ zwracajg uwage na percepcije
negatywnych cech kultury regionu. Nuda i mato rozrywki wskazujg n
w ofercie kulturalnej, ktore niektorzy mieszkancy mogg odczuwac.

IV: Co zamierzasz robi¢ w najblizszy weekend?

Analiza planéw mieszkahcdw Lubina na najblizszy weekend daje
interesujgcy wglad w ich preferencje. NajczeSciej wspomniane dziatania:
praca - 19 razy, wizyta w ZOO w Lubinie - 9 oséb, w domu - 12 razy, dziatka -
10 wzmianek, kino - 7 wzmianek, spotkanie ze znajomymi i brak planéw - po
6 razy kazde, spacery, wizyta u rodziny oraz wycieczka poza miasto - po 4-
5 wzmianek.

Podsumowujgc, mieszkahcy Lubina i okolic wykazujg duzg réznorodnos¢é
w sposobach spedzania wolnego czasu, od pracy przez relaks w domowym
zaciszu, po aktywne formy wypoczynku na tonie natury czy w kulturalnych
placéwkach.
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SONDH LWLICZNA - HAPPENINGI

V: Czy korzystasz z oferty ktoregos domu kultury? Jesli nie, co mogtoby
Cie zachecic do zmiany?

Analiza odpowiedzi dotyczgcych korzystania z oferty doméw kultury A
pokazuje, ze mieszkahcy Lubina majg réznorodne doswiadczenia oraz \ 4
oczekiwania wzgledem lokalnych instytuciji kultury.

WSsrdd tych, ktdrzy korzystajq z oferty, najczesciej wymieniane sg CK Muza

(15 wzmianek), kino (12 wzmianek) oraz CDT (11 wzmianek), co wskazuje na

ich kluczowq role w kulturalnym zyciu miasta. 4
Jednak spora cze§€ mieszkahcdw nie korzysta z oferty kulturalnej, gtéwnie

z powodu braku czasu (14 wzmianek) oraz nie§wiadomosci oferty (nie wiem v
— 11 wzmianek). To wskazuje na dwie gtéwne bariery: ograniczenia czasowe

oraz niedostateczng komunikacjeg oferty.

WsSrdéd propozycji, ktére mogtyby zacheci€ mieszkahcdw do wigkszego
zaangazowania w zycie kulturalne, dominujg sugestie zwigzanez
rozszerzeniem oferty o wiecej form rozrywki, takich jak koncerty na 4
powietrzu z dobrym piwem, spektakle teatralne, taniec towarzyski czy‘
stand-upy. Pojawiajqg sie rdbwniez propozycje bardziej niszowe jak warsztaty
zielarskie, rekonstrukcje historyczne czy festiwale Swiadomosci zwiqzane ze
zdrowiem i zywieniem. PodkreSlone zostato réwniez zapotrzebowanie na

lepszq promocje wydarzen i nizsze ceny biletow. N |
Podsumowujgc, chof cze$§€ mieszkancdédw jest aktywnie zaangazowana

w korzystanie z lokalnej oferty kulturalnej, istnieje znaczna grupa osdb, ktére

mogtyby by¢ bardziej zaangazowane. Wzmocnienie dziatah promocyjnych,
dostosowanie oferty do zréznicowanych oczekiwan i zainteresowan oraz

bardziej atrakcyjne ceny mogqg przyczynic€ sie do zwiekszenia uczestnictwa v
w kulturze w regionie Lubina.




BADANIA “TuOJdE ZDHANIE
Ll CENTRUM!” - FARCEBOOK

Mieszkancy Powiatu Lubin zostali zapytani w kroétkich pytaniach,
zamieszczonych na profilu Facebook Centrum Dziatah twérczych w Lubinie,
o dziesie€ roznych kwestii zwigzanych z organizacjq zycia kulturalnego oraz
funkcjonowaniem instytucji kultury. Wyniki tych dziotoah sqg ciekawym
uzupetnieniem materiatow badawczych.

Pytania, ktére zadano uzytkownikom Facebooka wraz z odpowiedziami:
Co chciatbys/chciataby$ zobaczyé w Sali widowiskowej CDT?

13

%

3

mkoncert mfim = kabaret spekiakl

Kiedy wernisaze, koncerty i warsztaty?
e w tygodniu: 1 osoba
* W soboty: 2 osoby

Miejsce realizacji dziatan kulturalnych?

32 pw budynku = nazewngtrz



BADANIA “TuOJdE ZDHANIE

L CENTRUM!” - FACEBOOK

Artysci w CDT?
* lokalni: 8 oséb
e z catej Polski: 1 osoba
e zagraniczni: 1 osoba

Koncerty na siedzgco czy na stojgco?
¢ na stojgco: 10 oséb
¢ na siedzqco: 3 osoby

W trzech stowach napisz, za co najbardziej lubisz CDT:
“Dynamicznie sig rozwija ku chwale kultury i sztuki.”

Masz jedno zyczenie do ztotej rybki...Co bys zmienit w CDT?
“P&zniejsze godziny rozpoczecia zajeé, niestety pracujqgcy rodzice na 15:30 =
ciezko im zdqzy¢.”

Wyobraz sobie, ze wtasnie zostate§ naszym menedzerem. Jakie

wydarzenie bys zorganizowat?
“Teatry uliczne”

Jak wolisz dowiadywaé sie o wydarzeniach w CDT?
Media spotecznosciowe (10 oséb) .

CDT powinno oferowac¢ wigcej wydarzen dla...

m dzieci m mfodziezy = dorostych




PODSUWMOWANIE

Raport przedstawia analize zaangazowania mieszkahcow Powiatu
Lubinskiego w kulture, ich oczekiwan, doSwiadczen, a takze barier
w dostgpie do kultury. Uzyskane dane wskazujg na szerokie spektrum
aktywnosci kulturalnych, ktére mieszkancy ceniq oraz na potrzeby zwiqgzane
z ich rozszerzeniem i dostosowaniem do réznorodnych grup spotecznych.
Mimo istnienia solidnej infrastruktury kulturalnej, mieszkancy dostrzegajqg
liczne bariery, takie jak brak informaciji, wysokie koszty uczestnictwa oraz
ograniczenia oferty skierowanej do wszystkich grup wiekowych. Raport
ujawnia, ze mieszkancy postrzegajg kulture gtéownie jako sposob
na wzbogacenie zycia spotecznego i osobistego, a jednoczesnie jako
platforme do aktywnosci edukacyjnych i integracyjnych.

Z danych wynika, ze istnieje silne zapotrzebowanie na bardziej dostepne
oraz przystepne cenowo wydarzenia, co sugeruje potrzebe redefinicji
modelu finansowania kultury w regionie. W odpowiedziach pojawia sig
takze sugestia, ze domy kultury powinny bardziej otworzy€ sie na
wspotprace z lokalnymi spotecznoSciami oraz inicjowaé projekty, ktére
odpowiadajg na specyficzne potrzeby i oczekiwania mieszkahcodw.
Podnoszone sq roéwniez kwestie zwigzane z promocjq wydarzen
kulturalnych.

Raport daje wyrazny sygnat, ze mieszkancy sqg zainteresowani
rozwijaniem kultury w swoim regionie, ale potrzebujq lepszego dostepu,
wigkszej roéznorodnosci oferty oraz bardziej otwartego dialogu
z organizatorami wydarzen kulturalnych.




POt ODPOWIEDZIALNY ZA TWORZENIE DIAGNOZY:
na Wisniewska, Anna Adamus-Krawczyk, Tomas
ysztof  Janiszewski, Patrycja Paduchowicz,

oszczak, Matgorzata Parys

na Doszczak-Futawka - Animatorka

koordynator procesu
od i diagnozy
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